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labakais, bet prata nepaliek

< < Tagad ari vajadzétu $adus
skatlogu konkursus, jo tas loti
motive skatloga noformeétajus
censties vél vairak,” vina uzskata.

Bet veikala “Kristiani” Graudu
iela viena no skatlogiem izliktas
balles kleitas, balta kazu Kkleita,
starp manekeniem vaze salikti
lietussargi. Otraja skatloga at-
kal kurpju kastes, dazadi krasai-
ni dZemperi un manekenam uz-
vilkts ko3as krasas sporta hadijs
un turpat blakus nomestas sporta
bikses. “Pasi veidojam skatlogu
dizainus, izvietojam te jaunako
preci un to, kas paSiem patik.
Vairak akcent&jam kosas krasas.
Skatlogs ir diezgan svarigs, jo no
ta ir atkarigs, vai garamgajéjs
ienaks veikal3, bet tomer lielaka
dala misdienas iepérkas inter-
netveikala, skatlogi strada tikai
uz kadiem aptuveni 10 procen-
tiem,” uzskata pardevéja Sarmite.

Ta ir tirdzniecibas
kultira

Liepajas pilsétas galvena
maksliniece Agita Ansule, komen-
tejot veikalu skatlogu noforme-
jumu pilséta, saka: “Manuprat,
katram uznéméjam jau pasam
biitu jaapzinas, ka skatlogs ir lie-
liska platforma reklamai. Skatlo-
gu noformésana ir svariga, ta ir
tirdzniecibas kultiira, kada veida
pasniegt savu preci un savu tel-
pU, aicinot klientu ieiet un radot
patikamu kopéjo atmosféru. Visi
nevaram bt profesionali it visa,
talab uzskatu, ka vertigi biity, ja
pasiem nav izpratnes, pieaicinat
talka kadu profesionali vai maks-
linieku, kurs palidzetu skatlogu
noformejuma. Saprotams, ka tas

Apavu veikala skatlogs aizkrauts ar kurpju kastém.

ir papildu izmaksas, bet tas pa-
tiesi var kada reizé art loti labi
atmaksaties.”

Agrak, pirms gadiem piecpad-
smit, padvaldiba rikoja 1pasus
konkursus “Liepaja pucéjas’, cit-
starp rosinot skatlogu noforme-
Sanu. Tad zuirija verteja uznemeju
ieguldijumu pilsétas dekorésana
pirms svéetkiem, veidojot tema-
tiskus noforméjumus skatlogos.
Liepajas pasvaldibas Sabiedrisko
attiecibu un marketinga dalas
vadit3ja Zita Lazdane skaidro,
ka tas noticis laika, kad pilséta
uz svetkiem netika ta izrotata
ka Sobrid. Mainoties pilsétvides
dekoréSanas konceptam svétkos,
Sis konkurss tika atcelts. “Diez vai
skatlogu konkursu atjaunosana
varétu uzlabot kopéjo situaciju
Liepajas pilsétvida. Sobrid die-
naskartiba nav 8ada konkursa,
bet, ja uznémejiem ir vélme ko
tadu rikot, tad, manuprat, viniem
paSiem butu jauznemas inicia-
tiva,” Z. Lazdane uzskata. Vinai
Skiet, ka janem vera art tas, ka
kvalitativi un pasi veidoti skatlo-
gi prasa attiecigu finansgjumu un
nereti uznémeéjiem nav papildu
lidzeklu 1pasiem skatlogu nofor-
meéjumiem, jo prioritate ir darbi-
nieku algas un rékini. “Tomer art
bez liela finansu ieguldijuma ir
iespéjams piedomat pie skatlogu
noformé&juma - kaut vai nepie-
kramejot to ar saulé izbalejusam
lietam, nomainot attiecigu svétku
dekorgjumus,” saka Z. Lazdane.

Var daudz drosmigak

lesp&jams, ka viens no risi-
najumiem, ko varétu izmantot
uznémeji, ir piesaistit jaunos

maksliniekus, kas skolojas to-
starp skatlogu noforméSana un
pat veiksmigi piedalas konkur-
Sos.

Jau tradicionali Liepajas
Miizikas, makslas un dizaina
vidusskola (LMMDV) piedalas
nacionalaja jauno profesionalu
meistaribas konkursa “Skill-
sLatvia” prasmju dala “Skatlogu
dizains un noformésana’. Sogad
daliba gan izpalika audzeknes
veselibas probléemu del, tacu
gatavojusies [1dz pedéejam, ap-
liecina LMMDV “Dizaina noda-
las” pedagoge Dita Lesina. “Bija
posms, kad $im konkursam ga-
tavojas tris misu audzekni, tacu
divi bija no pirma kursa, lidz ar
to tas viniem bija vairak ar skatu
nakotng, lai uzzinatu par to ko
vairak, uzkratu prasmes.” D. Les-
ina pastasta, ka daliba ir brivpra-
tiga un ne visi jauniesi ir gatavi
tam veltit laiku un uzmanibu,
Itdz ar to tiek stradats ar tiem,
kurus tas patiesam interesé. “Tas
ir individuals darbs, parasti no-
tiek arpus stundam, jo macibu
programma nav tadas sadalas
ka skatlogu dizains, ta tomeér ir
specifiska téma.” Konkursa laika

EKSPERTE

ir tr1s lielas sadalas - audzeknim
ir jaizstrada stilistikas piedava-
jums un skatloga skice. Péc tam
ta artjarealize. Pirms konkursa
ir nopietna gatavosanas vairaku
meénesSu garuma, kur no viena
uzdevuma pariet uz nakamo,
kapinot sareZgitibu, 1idz ar to
sagatavojot jaunieti vérieniga-
jam notikumam, kad jastrada
biis jau bez papildu atbalsta.

“Tasnemaznav tik viegli. Aiz
ta visa slepjas daudz plasakas
témas, pirmkart jau mercen-
daizings, kad katrai lietai, pro-
duktam tiek atrasta vispieme-
rotaka vieta, izkartojums, kas
stimulétu patérétaju velmi pirkt.
Tad ir kompozicija, telpas, krasu
izjuta. Tas viss ir jasaliek kopa
daZos kvadratmetros,” ko na-
kas nemt verg, konkursa laika
gatavojot skatlogu, ieskicé D.
Lesina. “VisbieZak, organizatori
iedod kaut kadas majlietas, pie-
meéram, traukus, paklajus, vir-
tuves priekSmetus, ir kaut kads
bazes materials, un definé temu.
[zejot no ta - témas un dotajiem
priekSmetiem -, audzeknim ja-
meégina uzburt sava vizija, rea-
lizét, salikt to visu kopa.”

Vertigakais ieguvums, vi-
nasprat, audzeknim ir tiesi
personibas izaugsmeé: “Es tie-
§am esmu redzejusi, ka klusai,
kautrigai meitenei, sajiitot, ka
“es varu’, tiek iedots izraviens.
Konkursa pasakums katra per-
sonibai iedod daudz. Jo var re-
dzet, ka lietas dara citi, satikt
vienaudZus, iegiit jaunas drau-
dzibas. Var giit neatsveramu
pieredzi.”

D. Lesina nav liepajniece, ba-
zéjas Riga, bet, Surp regulari
atbraucot, secinajusi, ka Liepaja
varétu but daudz drosmigaka.
“Man nav neviens tads skatlogs,
kas butu palicis atmina. Varetu
to visu darit daudz drosmigak,
un tad varbiit 81 téma vairak
aktualizetos, jo, novérojot, ka
kadam veikalinam ir patieSam
stiligs skatlogs, varbiit art citi
aizdomatos, ka tadu paSiem
vajadzétu. Domaju, ka Liepaja
var. Potencials pavisam noteikti
ir. Tikai tas ir atkarigs no per-
sonalijam, kads ir uznémuma
vaditajs vai tas, kurs atbild par
So tému. Neviens jau nezina, kas
tur iek8a jums ir, ja ara to nevar
pamantt. Laujiet ieraudzit!”D

Logs ir veikala iepakojums

Zane Bluke, LMMDV
izglitibas programmas
“Grafikas dizains" vaditaja

Par to, ka notiek komunikaci-
ja pilsetvide, tai skaita skatlogu
komunikacija ar garamgajgjiem,
esam ieklavusi dala no sava
macibu satura. Més kopa ar au-
dzekniem ejam ielas un skatamies
veiksmigos un mazak veiksmigos
piemeérus. Katru gadu mums ir té-
mas, kas ietver, pieméram, mate-
rialu vertesanu, kas tiek izmantoti
logu noformeésana vai aplimésana,
skatamies no reklamas un izpildes
puses, ari vizualo komunikaciju.
Ir bijusi gadijumi, kad pardevejs
iznak ara un prasa, ko Seit daram.
Izskaidroju, un ir bijusi liela ieinte-
resétiba. Jauniesi iedevusi savus
kontaktus, bet, vai kaut kas lidz
galam izdevas, nemacésu teikt.
Citreizmums skola ir bijusi lielaki
projekti ar tirdzniecibas vietam,
un, ja to var ieklaut macibu pro-
cesa, apvienojam.

Nav ta, ka pilséta sliktie pie-
meri ir nomaco3ais vairakums.
Situacija pedejos gadus ir labaka.
Acimredzot, ir saprasts, ka pir-
CEjs tomer ir svarigs un svarigi ir
ari nokert vina uzmanibu. Sava
uznémuma individualo garsu
paradit skatloga kliist biitiskak.

Nereti man liekas, un tas varbiit
vairak attiecas uz apgérbu veika-
liem, lietoto apgérbu veikaliem,
ka estétiski noformeét logus ne-
liekas svarigi, bet taja bridy, kad
ienac ieks3, tevi nokert, nelaist
vala, kameér kaut ko nenopérc.
Tie, kam koncentrésanas uz precu
pardo3anu ir mazaka, pieméram,
kafejnicas, tieSi aizdomajas par
noforméjumu, vairak piedoma.
Piekritu, ka skatlogi ir svariga
nianse pilsétas seja. Izkartnes ap-
stiprina pilsétas makslinieks, dro-
§i vien apstiprinat art skatlogus
- tas biitu par traku. Domaju, ka
varbiit tie, kas nav izméginajusi
un parbaudijusi, art neaizdoma-
jas, ka skaisti skatlogi uz pircgju
darbojas un strada. Ja méginatu
mazliet papiiléties un izveidotu

skaistus skatlogus, varbit vini
justu, ka tapéc vien tie daZi cilveki
ir ienakusi ieks3, jo redzejusi, ka
skatloga ir kaut kas piesaistoss.
Protams, mums ir dazadi jauni
specialisti, un, ja jut, ka pasi ar
to var netikt gala, var pieaicinat
paligos. Ir jau ar1 vél universalie
risindjumi - skatlogs, ko vienreiz
uztaisi un minimaliem Iidzekliem
péc tam smuki uzturi.

Tiem, kas saka, ka “labaka
reklama ir no mutes mute”, to-
mer atgadinu, ka vienmer paliks
kads procents cilvekuy, tai skaita
pilsétas viesu, ko $ada veida ne-
sasniegsiet. Uz to jaskatas ne-
daudz plasak, paturot prata, ka
vizualais loti darbojas. Daudzi
precu razotaji patlaban patére uz
iepakojumu, un ne tikai tapéc, ka
vinu produkts ir garSigs un zina
par to aizies no mutes muté, bet
tadel, ka daudzi cilveki konkréto
preci izvélas, jo ir forsa kastite.
Logs jau ir veikala iepakojums, ta
arina, kas ievilina ieksa. Miisdie-
nas cilveka uzmaniba ir tik loti
sadalita, ka ir maz to sekunzu, ar
ko var to vispar nokert. Un man
liekas, ka nevajag palaist garam
So iesp&ju. Gaumigi, sakopti skat-
logi ievilina ieksa. Tai skaita rada
noskanu, parada kaut kadu garsu
par jusu vietu.b



