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“Gan jau neno

Uzturbagatinatajus ir vienkarsi pardot,

nekadas parbaudes tiem neveic

| 1.lpp.

Andreass Pillers, Zalcburga,
Austrija: “Pirms seSiem gadiem
manu sievu izvaroja, kad vina
velu vakara atgriezas majas. Es
ceréju, ka vina to spés kaut kd
pardzivot, jo, redz, mums bija art
berni. Bet vina nevaréja un driz
vien pakdrdas uz jostas no metela,
ar kuru bija taja vakara. Rezultata
es paliku ar puiSeliem viens, un
privatajai dzivei nebija laika. Un
daZreiz apmierindju savas viriesu
vajadzibas ar vienreizéjiem ran-
diniem. Tacu pirms pusotra gada
pamaniju, ka erekcija ir novajejusi,
bet lai ta paraditos, nepiecieSams
vairdk un vairak laika. Tapec es
izdzeru 2 iepakojumus...”

Reklamas avize ar lieliem
cipariem izcelts talrunis infor-
macijai, bet ar krietni mazakiem
burtiem norade: “Uztura bagati-
natajs neaizstaj pilnvertigu un
sabalansétu uzturu.” Publicét
Sadu noradi ir obligata prasiba,
un tai ir jaaiznem ne mazak ka
piecus procentus no reklamas
apjoma. Turklat burtu lielumam
jabtit tadam, lai norade aiznemtu
lielako tehniski iespgjamo dalu
no tekstam paredzéeta laukuma.

“Kurzemes Vards” sazinajas
ar Patérétaju tiestbu aizsardzi-
bas centru (PTAC), tam izklastot
avizes saturu un jautajot, ka ie-
dzivotajiem attiekties pret $adu
informaciju?

“Raksturota informacija no-
rada uz to, ka $ada reklama nav
patiesa un biittba nav atlauta.
Diemzel Sada situacija nav zina-
mas personas, pret kuram ver-
sties un pieprastt, lai Sada veida
komercialo sazinu vairs nesiita,”
skaidro PTAC parstave Eva Eglite.
“Ja patéretajiem ir zinas par per-
sonam, kuras iesaistitas Sadas
reklamas sniegSana, izplatisana
vai attiecigo produktu pardoSana,

pieméram, sanemti rékini vai citi
darijumu dokumenti, kas satur o
personu informaciju, tad par $a-
diem gadijumiem var zinot PTAC.
Tacu versanas PTAC var nebiit
pietiekama, lai nodro$inatu, ka
turpmak $1s vai citas personas
lidzigu reklamu patérétaju pasta
kastités vairs neievietotu.”

“Man ir tikai
112 eiro!”

Reklamas avize publicéts ai-
cindjums uz izpardoSanu, kas
Someénes organizéeta dazadas
Latvijas pilsetas. Liepaja
brinumlidzekla tirgonus
varégja sastapt 16. un
20. septembr? trijas
viet3s pilséta - vies-
nica “Liva’, eéstuve
“Kavkaz House” un
mednieku nama
“Lacis”.

Lai noskaidrotu, ka notiek
brinumlidzeklu prezentacija un
ko par tam var uzzinat klatieng,
20. septembri dodamies uz
noradito tikSanas vietu “Liva”.
Zale prieksa séZ kungs pie galda,
kas nokraméts kastém. Vins
pacel acis vien uz bridi un turpina
skrullét telefonu.

Telpa pavisam tuksa, vien
kadi sesi seniori un Cetri pro-
dukcijas raZotaju parstaviji bal-
tos kreklos. Gaidam, ka talit
saksies prezentacija, tomer ta
vis nenotiek. Péc 1sas uzrunas,
kura min, ka preparati jalieto kur-
su veida, viens no viriem balta
krekla iekustina procesu: “Ta!
Kuram ir taloni no ieprieksgjas
reizes? Jus nakat Seit,” vins no-
rada uz stariti, kur séZ viens no
kolegam. Pargjiem ar taloniem
jagaida rinda. Tie, kuriem talo-
nu nav, dodas uz parrunu galdu
pie diviem kungiem, no kuriem
viens runa tikai krievu valoda,

Potencialo pircéju uzmanibu uztura bagatinataju tirgotaji piesaista ar absurdam reklamam,

kas mérkeétas tiesi uz senioriem. Diemzél sirmgalvji, kurus nomoka veselibas

problémas, pie Siem “brinumlidzekliem” keras ka pie pédéja salmina.

bet ka alternativu piedava art
lietuvieSu valodu, savukart otrs
tekosi runa latvju melé. Tur nu iet
vala iztayjasana, gluzi ka vizite
pie diviem gimenes arstiem, kuri
tandema sastada arstéSanas
programmu un, lai nebitu lieka
mulsuma, uzreiz pasaka ari gala
ciparu, cik tad bis jamaksa par
veselibas uzlabosanu. “Ta¢u man
ir Iidzi tikai 112 eiro!” saka kada
kundze. Produkti, kurus vinai ie-
saka iegadaties, izmaksa vairak
neka 140 eiro. Ja kads sak knapi-
naties, pardevéji min alternativu:
“Nekas, nekas, ar kartém ari te
var norekinaties!”

Lielaka dala no atnakusajiem
senioriem uz prezentaciju iera-
dusies jau otrreiz, ari pari par 90
gadiem veca liepajniece.

Pirmaja reizé iegadajusies
strupu dzirdes uzlaboSanai.

Viena pudelite ar atlaidi maksa
14 eiro, vina nopirkusi astonas,
attiecigi iztéréjot 112 eiro. Par
savu pensiju to varot atlauties.
Tagad iegadaSoties preparatu
mugurai un locitavam. “Vai tas
Itdzes, vai nelidzes, kas to lai
zina. Péc avizeé aprakstita iznak,
ka dikti jau 1idz,” pasmejoties
nosaka kundze. Vienlaikus se-
niore atzist, ka nemaz nezinot,
no kurienes Sie tirgoni vispar
esot: “Tur [avize] tas nav teikts,
bet rakstits jau ir labi.”

Kapéc jus uzticaties Siem
produktiem, jautajam 82 gadus
vecajai Valentinai. “Izmisuma
gadijuma! Kad neviens dakteris
neko nesaka, ir mémi ka zivs, un
ja vini nepalidz, man kaut kas ir
jamekle,” vina atbild.

Art1 Sai kundzei esot redzes
problémas, tapéc pirkusi prepara-
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tus tas uzlaboSanai. Iegadajusies
gan kapsulas, gan strupu. “Tur ir
labas lietas! Avize nebija rakstits,
kads ir sastavs, bet uz pudelitém
tas ir noradits. Cik saprotu, pre-
parats ir Tallina raZots péc Kinas
receptem. Kma ir atklajusi Sos
produktus, tos raZo Eiropa un vini
[uztura bagatinataju pardevéji]
tos tikai izplata.”

Valentina teic, ka méne-
st nepiecieSams izlietot Cetras
pudelites acu sirupa, un tas
izmaksajot dargi. “Bet zinat, ja
ir izmisums, tad jus pie salmina
keraties. Es nodomaju, ka gan
jau nenomir3u, ja to naudinu
izteresu. Un varbiit... kas zina.”

Liepajniece Daina preparatus
pirkusi kadam parim no laukiem,
kurs paltidzis to izdartt. Virietim
pret séniti, sievietei dzirdes uzla-
boSanai. >>

ES DOMAJU TA: VAI ESAT IEGADAJIES KAUT KO NEVAJADZIGU REKLAMU IETEKME?

Gunta
Briekmane -
pensionare:

- J3, tas bija
kaut kads uztura
bagatinatajs, no
kura ilgi netiku
vala. Vini man sitija un sGtija
atkal, lai arT teicu, ka vairak
nevajag. Ta bija ka vajasana.

Es nemaksaju, sGtiju atpakal,

un sOtTtaji pretenzijas necéla.
Viss beidzas labi. Izplatitajiem
galvenais, manuprat, ir nopelntt,
tapéc vini tik neatlaidigi. Vinu
solitajai produktu kvalitatei
noteikti nevar ticét.

Gunita
Lagzdina-
Skroderéna -
rakstniece:

- Gan
nevajadzigu, gan
vajadzigu arl. T3,
pateicoties reklamai interneta,
nopirku labu somu ar atstarotaju.
Pirkums bija veiksmigs. Ticét
pilnigi visam, ko reklamé, noteikti
nevajag. Avotiem jabadt ticamiem.
Nevar ticét visam, ko stasta,
it seviSki produktiem, kurus
reklamé veselibas uzlaboSanai.
Vispirms pajauta arstam, vai tev
to vajag. Netici, ja sola brinumus!

Raisa
Aboltina -
pensionare:

- J3, ir bijis.
Visbiezak kaut ko
lieku ar atlaidém
nopeérku partikas
veikalos. Kaut ko nopirku art
viena interneta veikala, kad
vél bija lati. Vispar jau requlari
veikalos mekléju partiku ar
atlaidém. Reiz man sdtija uztura
bagatinatajus, jo pirmo piekritu
panemt par velti. Nevaréju no
viniem tikt vala, kamér pasta
man ieteica, ka pareizi rikoties,
lai no viniem atbrivotos.

Nina
Hutarova -
nestrada:

- Neko
nepérku, jo man
tagad loti mazi
ienakumi. Kad
vél dzivoju Ukraing, neko
nepirku. ArT pie mums bija
visadi izplatitgji, uz ielas dalija
dazadas reklamas lapinas.

Man ir radinieki no Kijivas,
kuri seko visam reklamam un
zina visu par akcijam. Zinu
cilvékus, kuri milzu summas
atdod par dazadiem uztura
bagatinatajiem.

Agita
Balcere -
Suvéja:

- Reklamam
sekoju, bet,
Skiet, iepirkusies
neesmu. Zinu
cilvekus, kas loti tic reklamam
un péerk, ko nevajag. Daudzi tic
visam, ko raksta un saka, jo cer,
ka beidzot bUs brinums, kas spés
palidzét. Vini pie arsta neiet un
labak nopérk visadi reklameétas
brinumzales.
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