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Kaspars Karlsons Sogad
izléma pielikt punktu
talbraucéja darbam -
tagad socialie tikli un rekla-
mu veido3ana ir vina pilna
laika nodarbe. Lai gan vina
firmas zZime ir pasa sace-
rétas hiphopa dziesminas,
Kasparam ST mizika neesot
ta milaka. 5

RUSLANA SULGAS FOTO
<< Vietni slave par to, ka nav ja-
zina, ko meklét, jo tas algoritms
pielago saturu katra skatitaja
interesém, citi atkal dusmojas,
ka tiktoks ir vislielakais laika
zaglis, jo vari planot ieskatities
tikai uz bridi, bet atjégties pec
stundas, ko esi zaudéjis, Skirstot
video.

Influenceru piedavatais sa-
turs socialajos tiklos ir visai
daudzveidigs - no kosmeétikas
testéSanas, ikdienas norisu un
dzivesstila atradiSanas lidz joku
video, uzzinas un faktu mate-
rialiem, videoreceptém u.tml.
Tapat ka katrs socialo tiklu
patérétajs atrod to, kas vinam
labak patik, ta art ietekmeli iz-
velas savu nisu, kura viniem
Skiet tuva.

Ta ka uznémumi arvien vai-
rak sak skatities uz ietekme-
tajiem ka uz marketinga riku,
rosiba socialajos tiklos var but
ne tikai paSizpausmes veids,
bet ar1 iesp&ja nopelnit. Patére-
taju tiesibu aizsardzibas centrs
ir nacis klaja ar noteikumiem,
kas satura veidotdjiem ir ja-
ievero, iesaistoties reklamas
aktivitatés vai sadarbojoties
ar uznémumiem un sanemot
par to atlidzibu. Jebkura satura
formatga, kura paradas atmak-
sata reklama vai davana, in-
fluencerim par to ir jainforme
skatitaji.

D. Demcenko atzist, ka ie-
sakuma bijis griti noteikti,
kadu samaksu prasit apmaina
pret 1pasi sagatavotu reklamu.
Sobrid vinam ar to problému
vairs nav, jo to dara vina agents.

KASPARS
KARLSONS

© Tiktoka atrodams ka
@kasparskarlsons,
instagrama ka
@kkarlix82.

© Sekotaju skaits
tiktoka - 26 100,
instagrama - 8100.

Tacu, kad lidzam raksturot ie-
nakumus, ko Deniss nopelna
ar darboSanos socialajos tiklos,
vai izmaksas, ko prasa satura
veidoSana, vins atsakas nosaukt
konkrétu summu. Runatigaki
nav ar1 abi pargjie ietekmeli.
Tomer visi tris atzist, ka satura
veidoSana lielakoties darbojas
pasi, vienigi dazkart ir vaja-
dziga palidziga roka video fil-
mesana.

Darbo3anas ilgums gan at-
Skiras. Kamér Laurai video iz-
veidoSana aiznem vien mindtes,
Deniss ta sacerésanai un filme-
Sanai velta dienu, bet Kasparam
process ilgst aptuveni nedélu.
“Darba nedéla paiet, rakstot
tekstu un ierakstot dziesmu,
bet brivdienas tiek filméts pats
video,” atklaj Kaspars. Vins at-
Zist, ka sakuma par savam rek-
lamam naudu nesanéma. Reiz
ierakstijis reklamu un preti da-
bijis kiiku. “Tad tas bija vairak
ka tads eksperiments pasam
prieks sevis. Ar laiku gan sa-
pratu, ka davanas ne vienmér
der ka alga par padarito,” klas-
ta liepajnieks. Tagad cenas no-
teikSanai vins izverté art pasu
uznémumu. ‘Man galvenais, lai
sadarbibas partneris ir godigs,
lai ir patieSam 1sts uznémums
un lai tomer ir art kaut kada
odzina,” ving pastasta. Sobrid
socialajos tiklos Kaspars darbo-
jas ka paSnodarbinata persona,
ir registréjies Valsts ienemumu
dienesta un maksa nodoklus
no ienakumiem, ko sanem par
reklamu veidoSanu.
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Saturs jaizverte ar kritisku aci

Klinta Loémele,
Socialo un politisko pétijumu
institta pétniece

Viedoklu Itderi ir bijusi visos
laikos, neatkarigino ta, vai tas ir
ciema viedais, macitajs vai kads
cits cilveks, galvenais, ka vina
uzskatos un interpretacija par
procesiem apkartéjie ieklausas.
Socialie mediji radijusi to, ka
informacijas pliisma vairs nav
tikai viena pakape, kur viedokla
Iideris pauZ savu parliecibu, So-
brid socialie mediji ir vidutajs, kur
tiek izplatita informacija, kas tiek
nodota sekotajiem. Tas nav nekas
jauns. Vienkarsi socialie mediji
tam pieskirusi plasaku telpu.

Svarigs jautajums ir, ka ietek-
metaji izmanto vinu rokas nona-
kus$o varu un sekot3jus. Dala no
viniem parstav kadas vértibas,
idejas, ko popularizg, pieméram,
fitnesu, zero waste dzivesveidu,
dzivnieku tiestbas utt. Tomer
medalai ir ar1 otra puse, ir tadi
satura veidot3dji, kas savu lielo
sekotaju skaitu izmanto launpra-
tigi. Vinu video sak paradities
politiski véstijumi un manipu-
lacijas ar auditoriju. Tiesi Sobrid
kopa ar kolegi Veltu Skolmeistari
veicam pétijumu, kas saistits ar
dezinformaciju Latvijas sociala-
jos medijos. Esam novérojusas,
ka tieSi platforma “TikTok” ir cil-
veki, kas, neblidami pietuvinati
politikai, savu kontu izmanto
sekotdju uzrunasanai ar tadiem
izteicieniem ka “valdiba no jums
to sléepj”, sevinoliekot tada ka ie-
domata varona, mesijas, glab&ja
loma. Liik, tagad naksu es un
beidzot visiem izstastisu, ka tad
1sti ir. Tomeér bieZi vien §1 “patie-
siba” ir manipulativa. Nereti $adi
gaismas neséju video ir papildi-
nati ar attiecigu miuiziku, reizém
kopa salikti savstarpéji nesaistiti
video un notiek dezinformacijas
izplatiSana. Tada gadijuma bitu
jaizprot, cik medijpratigi ir influ-
enceru sekotdji, cik liela méra

UZZINAI

vini uzticas véstijumam.

Protams, ietekmétdji var
veikt art lielu un labu darbu, iz-
mantojot savu sekotaju loku un
speku, pauZot tiem izglitojo3u in-
formaciju, lai veicinatu un atbals-
titu kadas vertigas un aktualas
kampanas, ar vacot ziedojumus.
Viens no pozitiviem piemeériem ir
Monta Talks Security konts, kas
detalizeti informeja par Krievijas
iebrukumu Ukraina.

2020. gada Glazgovas un Li-
verpiiles universitates pétnieku
komanda pétija Lielbritanijas blo-
geru aktualitates, kuri specialize-
jas tieSi veseliga dzivesveida un
fitnesa joma. Izradijas, ka no de-
viniem popularakajiem blogeriem
tikai viens sniedza padomus, kuri
ir uzticami un balsttti zinatniskas
atzinas. Pargjie astoni sekotajiem
piedavaja apSaubamus padomus
un ieteikumus receptém, vin-
grinajumiem. Te art ir galvena
atskiriba starp medijiem, profe-
sionaliem Zurnalistiem un Siem
satura veidotdjiem. Medijiem
ir Etikas kodekss, notiek faktu
parbaude, turklat atbildiba par
saturu gulstas ne vien uz raksta
autoru, bet art redaktoru, kurs
izlemj konkreto rakstu publicét.

Patérétajam biitu ripigi un
kritiski jaizverte saturs, ko vins
lieto, kuram tic. Problematiskak
ir ar pavisam jauniem socialo
vietnu lietotajiem, 1pasi bér-

arT liepajnieki.

® Socialie tikli ir dala no ikdienas lielai dalai sabiedribas.
Pétijumu portals datareportal.com zino, ka Sogad aprill
tika konstatéti 4,8 miljardi daZzadu socialo tiklu kontu.

©® Oksfordas universitates jaunakais pétijums par digitalo
zinu izplatibu uzrada, ka jaunakas paaudzes parstavji
vairak seko un uzticas slavenibam un influenceriem, nevis
Zurnalistiem vai citiem oficialiem zinu izplatitajiem.

©® Reklamas un sabiedrisko attiecibu joma pédéjas desmit-
gades laika ietekmétaju marketings ir kluvis par svarigu
riku uznémumu un zimolu virzisana tirgad.

©® Uznémuma “Golin Riga" birojs, kurs izstradajis Latvija vie-
nigo influenceru ietekmes indeksu, ik gadu sveic veiksmi-
gakos socialo tiklu satura veidotajus, kuru vida ir iekluvusi

niem. Tas ir vecums, kad veél
tikai veidojas izpratne par to,
ka ir socialo mediju realitate un
dzives realitate, tur nevar runat
par faktu un viedoklu kritisku
izverteSanu.

Nesen tika aktualizéta soci-
ala medija “Instagram” ietekme
uz jaunu cilveku pasvertejumu.
Sobrid ietekme jau varétu biit
mazinajusies, jo satura veidotaji
sakusiradit art dzives ikdienisko
pusi, tomeér joprojam instagrama
saturs rada spiedienu uz pus-
audzu meiteném. Tika veikts
eksperiments — kads fotografs
uznéma vairaku pusaudZu ve-
cuma meitenu bildes un teica:
“Péc piecam minutém foto liksim
socialaja vietné. Ja nepiecieSsams,
te ir foto uzlaboSanas riki.” Pil-
nigi visas meitenes, bez izné-
muma, savas bildes uzlaboja,
palielinot acis, liipas, samazinot
degunu utt.

Ne mazak interesants ir
2016. gada veiktais pétijums,
kura noskaidrots, ka 2016. gada
40% kanala “YouTube” lietotaju
jauniesu uzskata, ka vinu iemtlo-
tais satura veidotajs saprot vinu
labak un ir tuvaks neka draugi.
Tas ir parasocialas attiecibas,
kad izveidojas tuva un emo-
cionala piekerSanas cilvékiem,
kurus nepazistam, bet regulari
redzam, un tie ir zinu diktori, se-
rialu varoni vai influenceri. Kad
Sis ekrana iemilotais personazs
savu darbibu partrauc, cilvékam
var biit tadas paSas skumjas, ka
zaudgjot 1stu draugu.

Runajot par atbildibu, ja-
uzsver, ka uz influenceriem ta
attiecas tieSi tada pasa méra ka
uz citiem cilvekiem, kuri kaut ko
pauZ dzive vai interneta vide. Ja
paradas aicindjums gazt demo-
kratisko valsts iekartu, rikot ap-
vérsumu, risinat kadu jautajumu
vardarbibas cela vai saklausama
pret cilvéku vérsta naida runa
etniskas izcelsmes, seksualas
orientacijas del, iestdjas atbil-
diba likuma prieksa.

Pédégjos gados liela uzmaniba
tiek pieversta negodigai komerc-
praksei dazadas platformas.
Pirms paris gadiem Patereta-
ju tiesibu aizsardzibas centrs
(PTAC) So jautajumu aktualizéja,
tika pat piemérots naudas sods
tam influencerém, kas nebija
noradijusas, ka vinu ieraksti
ir reklama. Sava zina ta ir sa-
tura lietotdja maldinasana. Ja
par produkta reklaméSanu tiek
maksats naudas vai produkta
izteiksme, $adai noradei ir jabat.
PTAC ir noradjijis skaidras vadli-
nijas, kuras satura veidotajiem
droSas un normativiem atbils-
toSas komercprakses laika biitu
jaievero un janorada.b



